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論文題目：以網路評論探討目的地旅遊意象及體驗價值－

以南美玻利維亞烏尤尼鹽湖為例 

研究生：蔡立芳                指導教授：丁誌魰 博士 

論文摘要內容： 

    本研究旨在藉由網路評論的文章探討國際旅人對玻利維亞烏尤

尼鹽湖目的地意象及體驗感受。透過蒐集部落客的文章、運用文字探

勘技術作質性的探討並篩選出重要的關鍵詞，再運用詞頻分析、共詞

分析作量化統計，藉以分析烏尤尼鹽湖地區旅客的目的地意象以及旅

遊價值。研究結果如下： 

(一) 玻利維亞尤尼鹽湖旅遊主要旅遊意象是追求原始自然風貌為最

重要。而旅遊主要目的地是烏尤尼西南部的鹽湖高原，以天空之

鏡的景象最著名。 

(二) 透過部落客的文章可以發現，在玻利維亞尤尼鹽湖區，雖然在困

難的旅遊環境中，藉著日出、日落、星空的美景，表達出自我挑

戰及冒險的精神，透過美景傳達出旅遊的體驗價值，旅遊「心」

體驗，回歸自然本心，打造出美好的片刻。 

關鍵詞：玻利維亞、烏尤尼、天空之鏡、旅遊意象、體驗價值 
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This study aimed to explore the tourist destination image and the 

traveling experience of those international travelers visiting Salar de Uyuni 

(Uyuni Salt Flats), Bolivia. Through collecting tourist blogs and the use of 

text mining technology, qualitative exploration was used to select the key 

words. Then quantitative analysis, including word frequency analysis and 

co-word analysis, was used to analyze the destination image of Salar de 

Uyuni travelers and the tourism value. The results are as follow: 

1. The main destination image of Salar de Uyuni, Bolivia is to pursue the 

original natural scenery. The top travel destination is the salt flat 

plateau in the southwest of Uyuni, which is famous for the sight of 

Mirror of the Sky. 

2. From the tourist blogs, it can be found that although the traveling is 

tough, travelers can express the essence of self-challenging and 

adventure from the beautiful scenery of sunrise, sunset and starry sky. 

Through the beautiful scenery, the value of travel experience, the “heart” 

experience, is conveyed. Traveling returns to the heart of nature, and 

creates a beautiful moment. 
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第一章 緒論 

    在 COVID-19 侵擾全球前，根據國際觀光組織統計 2019 年全球

國際旅客再創歷史新高，出國旅遊不再只是夢想。國際旅客出遊不只

是走馬看花而是深度旅遊探索。而本研究乃藉由分析部落客的文章，

探討造訪玻利維烏尤尼鹽湖的旅者，對旅遊目的地的旅遊意象及體驗

價值。本章共分成三節，分別說明研究背景及動機，研究目的、及研

究流程。 

1.1 研究背景與動機 

      根據交通部觀光局觀光統計資料顯示國人在出國人次方面，

2019 年出國人數為 17,101,335 人次，相較於 2018 年，出國人數增

加 2.74%。從 2015～2019年度，出國人數也是逐年增加，可見國人出

國旅遊的頻率是呈現成長的趨勢。而台灣觀光協會(IBT)發布的 2019

全球出境旅遊概況的資料中顯示，在 2019 年(1 至 8 月份)的國際觀

光整體表現指出全球出境旅遊成長 3.9%，而全球國際旅客成長率

(+3.8%)持續超越世界經濟成長(+3%)。但是 2020 年出國人數因為疫

情關係，全球國家呈現鎖國狀態，不具參考價值，因此沒有列出 2020

年出國人數。 
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圖 1.1 國人出國目的地人數 

資料來源：交通部觀光局網站，觀光統(https://reurl.cc/NrRQKn) 

  

圖 1.2 歷年全球國際旅客人次成長率 

資料來源：UNWTO(https://www.unwto.org/world-tourism-barometer-

n18-january-2020) 

加上網路的無遠弗屆，和社群平台交流的迅速及廣泛，距離不再

是限制，唯美的景象，透過臉書、Instagram、部落格，各式各樣的方

式，呈現在眼前。近幾年來國人的旅遊的模式，已經由被動參與轉為

主動積極；由安穩參訪轉為冒險進取，旅人藉由網路的搜尋，產生旅

遊的靈感，即便必須長途跋涉，歷經極地氣候，到達人煙罕至的偏僻

地區，旅人們也躍躍欲試。整合資訊，追蹤部落客，建構自己的旅遊
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意象，發掘旅遊的價值，再透過部落格傳遞自己旅遊的體驗分享，顯

然已成為現代旅人旅遊的模式。 

 

圖 1.3行動上網率 

資料來源：財團法人網路資訊中心

(https://report.twnic.tw/2020/TrendAnalysis_internetUsage.h

tml) 

 

圖 1.4社群網路使用 

資料來源：2020年財團法人網路資訊中心

(report.twnic.tw/2020/TrendAnalysis_globalCompetitiveness.h

tml) 
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     玻利維亞是距離我們相當遙遠的國度，一直處於於獨裁、政治

不穩和經濟不佳的政治狀態。因為政府的高度腐敗和殖民統治，目前

是南美洲最貧窮、落後的國家。貧困人口占總人口的 66.4%，極端貧

困人口占總人口的 45%。嚴重的兩極化，全國 90%的土地由少數白人

或混血人種所持有。因此不論語言、治安、高海拔、以及乾燥的氣候

對於旅人是很大的考驗。本研究者主旨是藉由蒐集部落客旅遊文章來

探討前往玻利維亞鹽湖旅遊的旅者，在如此艱難地旅程中，一定有獨

特的亮點吸引旅者前往該處，而美好的體驗則是吸引其他旅者到訪的

緣由。 

    探討旅者心中對烏尤尼鹽湖目的地意象及旅遊價值，對了解該旅

遊地及吸引旅者到訪是最快的方式。希望能藉由旅者的分享及經驗，

也能給未來要去這個國度旅遊之人一些參考和借鏡。 

1.2 研究目的 

    基於上述的研究背景與動機，可以從部落客的旅遊日誌中，去探

求旅遊的目的地的意象和感知經驗。本研究透過蒐集旅人至玻利維亞

鹽湖的部落文，經過研究和分析，探討旅者之目的地意象及體驗價值，

吸引更多的人去體驗烏尤尼鹽湖的美。 
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本研究的研究目的: 

(一) 探討旅者對玻利維亞烏尤尼鹽湖的旅遊意象 

(二) 探討旅者在玻利維亞烏尤尼鹽湖的體驗價值。 

   (三)透過研究結果，提供民間團體及其他旅者做為參考。 

1.3 研究流程 

     本研究根據研究背景及研究動機確認研究目的，進而從文獻探

討探究旅者的旅遊目的地意象和體驗價值，蒐集質性的資料，運用 

文字探勘的方法取得關鍵詞，在進行量化分析，探求結果 

 

 

圖 1.5研究流程圖 

資料來源：本研究整理 
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第二章 文獻探討 

本章節針對本研究主題相關之理論與研究資料進行回顧與探討，

本章共分四節，第一節研究主體背景介紹，第二節旅遊部落格，第三

節目的地意象，第四節體驗價值，第五節共詞分析。透過相關文獻的

探討，來建立本研究的研究架構。 

2.1 研究主題背景探討 

2.1.1 南美洲玻利維亞(Bolivia) 

(1) 地理位置： 

   玻利維亞的位置，在南美洲西部安德斯高原上，有「世界屋脊」

之稱，因國土的輪廓像顆懸著的心臟，所以又稱南美的心臟。西北和

祕魯比鄰西南與智利為界，北及東北被巴西環繞，東南和巴拉圭接壤

南接阿根廷。(全球景點資料庫)玻利維亞有三個明顯的地理區域，包

括西部荒瘠的高原、中部蒼翠的霧林山谷，以及東部炎熱潮濕的雨林

地區。極端的地勢落差造了變化萬千的風貌，而封閉偏遠的位置，更

為玻利維亞保留了最珍貴的原始自然的景觀。 

(2) 氣候： 

    玻利維亞雖位處於熱帶，但是各地氣候差異非常懸殊。低地有
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赤道的酷熱，但是安德斯高原卻有極地的酷寒。年分乾濕兩季，五

月到十一月是乾季，而十二月到四月是雨季，總結而言，玻利維亞

氣候並不好，且滿目荒涼，加上是內陸國，沒有出海口，地理形勢

不佳，影響建設，所以至今仍是南美洲最貧窮的國家。 

(3) 交通： 

    因為地勢險峻，陸路交通是不完善的。只有航空業仍算發達，

國內共有機場 23 處，國營的航空公司擔任國內各地及鄰國的航空交

通。近幾年來，突破了地形的陡峭，建立了纜車系統，改善了都市

交通不便的狀態。 

(4) 觀光資源： 

    在玻利維亞境內，因為地形差異，加上經濟狀況不佳，因此旅遊

的觀光景點仍是以自然風光為主。根據背包客棧的背包地圖，在玻利

維亞的觀光景點，就排名前 10 名的景點，有 5 個景點屬於原始自然

景觀，4 個屬於歷史古蹟，唯一一個來自於社會宗教信仰。對於國際

的旅人而言，深入了解當地文化，欣賞自然美景，都是前往該國旅遊

重要的意象。 
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表 2.1 玻利維亞觀光資源前 10 名 

 

資料來源：本研究整理 
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圖 2.1玻利維亞地理位置圖 

資料來源：google 地圖 

 

2.1.2 烏尤尼鹽湖 

    在遠古時期，烏尤尼盆地原本是置身在海底，經過安第斯山脈的

造山運動而向上推出水面，地勢持續隆升，約在 4萬年前形成一個廣

大水深的高原鹽湖，乾旱烈日的曝曬下，讓水分不斷蒸發流失，最後

凝結成為一片雪白無邊的自然奇景。 

(1) 地理位置： 

 烏尤尼鹽沼位於海拔 3700公尺的山區在玻利維亞西南部，是

世界最大的鹽沼，東西長約 250公里，南北寬約 100公里，面

積達 10582平方公里。 
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(2) 交通： 

烏尤尼位於鐵道交通的樞紐，所以在交通上，除了鐵路連接四

個城市，鄰近也有機場可搭乘飛機來往鄰國。但是大部分的旅

人，還是參加旅行社，藉私人的交通工具是最方便往來各景點。 

(3) 觀光資源： 

在玻利維亞排名前 10名的景點中，天空之鏡、火車墳墓、高原

湖泊、仙人掌島都是在烏尤尼鹽沼的境內。由此可見，烏尤尼

的觀光資源是以自然原始的風景作為他旅遊的重點，也是國際

旅人最喜歡的旅遊意象。 

 

圖 2.2 烏尤尼鹽沼 

資料來源：本研究提供 
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2.2 部落格 

    Blog 一詞來自於英文 Weblog，由 Jorn Barger 在 1997 年提出的新名

詞，之後簡稱為 Blog。而在台灣稱之為「部落格」或「網路日誌」在中國

大陸則稱之為「博客」，部落格的經營者我們稱之為部落客(Blogger)。 

    而現今在媒體的推波助瀾下，部落格爆發性的增長已成為代替新聞

的來源。目前估計當今世界上有超過 6 億個部落格，超過 17 億個網站。

在美國，每月有至少 3100萬活躍部落客至少發布一次信息。現今部落格

具有社會變革性與民主化的潛力，記者將部落格視為新聞和輿論的替代

來源(Lasica, 2001)；而教育者和商人把它們看作是知識共享的環境

（Festa，2003； Ray，2003），私人創建部落格則是表達自我和增強自我

能力的工具（Blood, 2002），根據 Blood (2002)的說法，部落客使人們

對周遭世界的觀察更加體貼周詳精確。部落格儼然已成為最受歡迎的社

交媒體和網路工具之一。 

    旅遊部落格是作者在自己的部落格上詳細記錄旅遊經驗及過程，從

旅程的開始到結束及旅程期間的所見所聞和感受心得都在述說中被回憶

及說明。旅遊部落客會將自己的旅遊內容、意見、錄影畫面，音檔或圖

像發佈到網路上供其他消費者搜尋和回應。而在部落文中會透露自己的

旅遊動機、旅遊行程、建議事項，以及對旅遊目的地意象及評價。旅遊
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者在計畫旅行時，網路上旅遊部落格資料是非常重要的參考資料來源，

旅者會仔細參考評估後做出選擇，最後在體驗消費後也會給予回饋。旅

遊部落格是個人旅遊經驗的記錄，部落客是對旅遊景點的見聞及當下感

受寫成文章，抒發感受。有客觀的屬性意象，像是氣候、景色、設備及

景點知識；也有主觀的整體性意象，像是目的地印象、感情與想像的敘

述（李慶長、張銀益、施偉佳、胡俊之、蔡聰源，2009；Moon & Kim, 

2001）。Del Rosso (2005)指出許多旅遊業者使用 Blog 與旅客互動溝通

與行銷的管道，而部落格行銷對於旅遊產業具有很大的影響力。Winer 

(2007)指出部落格是是一種持續性的學習平台，部落格提供豐富多元的

旅遊文章，傳達旅遊訊息給瀏覽者，瀏覽者將可根據得到的訊息做出旅

遊決策。 

    綜合本研究上述所言，透過蒐集部落客對特定旅遊地的經驗分享，

從中找出相同之處與體驗感受，即可了解該地的目的地意象。過去許多

研究多用內容分析法，在找尋關鍵字時需耗費大量人工篩選與時間，但

是近年來開發許多應用軟體，透過文字探勘技術的應用，中文斷詞系統

來篩選重要詞彙，用於部落格文本分析上，再使用量化的統計分析，除

了分析結果更客觀化外，也讓文字的說服力更加提升。 
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2.3 目的地意象 

2.3.1 意象定義 

    在中國的文學上，所謂意象就是在主觀意識中，被選擇而有秩序的組

織起來的客觀現象。而 Crompton (1979)認為意象是「個人對某物體、 行

為與事件所持有的信念(beliefs)、印象 (impressions)、觀念(ideas)與

感覺(perceptions) 的總合」。而 Dichte (1985)則認為意象是一個實體，

是在個人心中的整體印象，而非單一特性形成。因此，意象是個人結合多

重主觀的情感投射在所見事物所產生的感覺，李蕙芳(2014)所提出對意

象的定義為每個人的心中對於接觸到的事物、地點都會存在一些想像力，

不論對此事物、地點是否熟悉，人們會憑著自己對該事物的記憶、想像、

新獲得的資訊等，在心中勾勒出無形中所形成的抽象感覺。 

2.3.2 目的地意象 

    目的地意象(Destination Image)，也稱為旅遊意象(Tourism Image)、觀

光意象或遊客意象。李蕙芳 (2014)所謂旅遊意象，又稱做觀光意象或目

的地意象，是遊客透過各種傳播媒介或實地經歷所獲得的旅遊地各種要

素的意念之集合。目的地意象是遊客對於某一旅遊目的地，將其對該地的

主觀認知，評估之後所呈現出的心目中印象， Hunt (1975)將意象運用到
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旅遊目的地並表示目的地意象為表達觀光客心中對遊憩地點感覺的重要

特徵，所以旅遊意象是影響旅人觀光行為的重要因子。而遊客對一地點經

由一段時間整合不同來源資訊後，形成對於該地點整體環境之認知，從而

決定是否計畫旅行。目的地意象包含有形與無形的認知與感覺，並具有感

受性的意涵。因此目的地意象不僅在遊客心目中留下印象，而且是經歷遊

客評估之後的一種呈現，可視為遊客個人的主觀認知。遊客透過了各種傳

播媒介或實地經歷，獲得的旅遊地各種資源所形成的意念的集合即為旅

遊意象(Echtner & Ritchie, 1991) (劉柏瑩 & 黃章展, 2001)。 

2.3.3 目的地意象的形成 

   Moutinho (1987) 曾指出目的地意象的形成是由知覺、態度及期望等三

個因素組成，是遊客對旅遊目的地的瞭解程度。而 Baloglu and McCleary 

(1999)則指出目的地意象是由認知(Cognitive)、情感(Affective)、整體

(Overall)三項成份所組成，其中認知(Cognitive)指個人對於觀光景點所持

有的信念與知識；情感(Affective)是指個人對觀光景點所產生的情緒和感

受；整體(Overall)則指的是認知與情感兩者彼此互相影響而形成(張淑青, 

2009)。 

    Gunn (1988)說明旅遊者即使未到過某旅遊目的地，對該地仍有原始

的意象，只是印象不完整，但是經過蒐集旅遊資訊而產生誘發意象，最終
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參訪旅遊目的地而產生複雜意象，複雜意象與實際體驗的差異形成心中

的滿意度，而滿意度的好壞將影響其未來的重遊意願。Selby and Morgan 

(1996)也認為，一個成功的觀光旅遊地是能掌握其所賦予遊客之意象，同

於亦掌握了自身的優勢與劣勢，並能藉此了解遊客對該地區的評價內容。 

2.4 體驗價值 

2.4.1 體驗的定義 

    在中國文學上，體驗是親身的體驗、感受。而西方「體驗」一詞源自

於拉丁文的「Experientia」，是經驗、體驗的意思。李蕙芳 (2014)也曾提

到「體驗」在不同的領域下，也有不同的涵義。對於科學而言，「體驗」

是指一種有具體事實與資料的驗證或實驗。從哲學來看，「體驗」則是一

種個人的嘗試，而且這種「體驗」可以改變一個人，且通常是指特定某人

的單一經驗，而非一般性的知識或常識。從人類學及民族學觀點來看，「體

驗」則是一種個人生活文化的方式，不但是個人每日生活的感受，也是 一

種持續性的活動，可變成一種故事(Carù & Cova, 2003)。而以社會學與心

理學角度觀之，「體驗」則是一種主觀認知的過程，這種經驗可經由個人

去開發而成(Abrahams & Marsh, 1986)。儘管不同的領域對於體驗有不同

的解釋，但這些定義都是與個人日常生活息息相關的感覺記憶。因此，本
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研究認為所謂的體驗乃是個體參加活動，藉由活動的刺激而產生的情感

和想法，並留下深刻的感受。 

2.4.2 體驗價值的定義 

     體驗價值在現今旅遊活動中，是備受關注的議題。Mannell and 

Kleiber (1997) 指出體驗價值是參與者在從事活動當下的感受， 包含了

情緒、印象及看法。李佳珮, 莊茹倩, and 鍾志強 (2010)研究指出旅遊地

若能提升整體品質意象與提高遊客學習體驗的感受，方能提升遊客良好

的行為意圖。Pine, Pine, and Gilmore (1999)認為旅遊體驗是為遊客創造美

好回憶，以遊客內心的感受為主體，創造差異化，提升價值，增加遊客的

滿意度，進而提高遊客忠誠度。黃映瑀 (2005)則認為體驗價值是消費者

對產品或服務的認知與偏好，經過理性與感性的交互評估後產生的知覺

報酬。 

    綜合各方的學者定義體驗價值，我們可以理解，所謂體驗價值是個體

參與不同的活動體驗，從中得到物質或內心的滿足。 

 

 

2.5 共詞分析 

共詞分析(co-word analysis)又稱共現詞分析，是一種將相關的主題歸
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類在一起常用的方法，二篇文章，使用到相同的字詞，則二者之間便有共

同出現的語詞，語詞越多，二者在共同主題上就越相似，共詞分析就是建

立在這種基礎上，去做歸類或擷取主題的分析(圖書館學與資訊科學大辭

典)。在國外的文獻中 Monarch (2000)指出共詞分析是以出現於同一篇文

章的關鍵詞作為連結的共現關係，用來建構主題及議題的相關性。 

所謂關鍵詞的關聯性是以同一文件內關鍵詞之間的連結作為焦點，

將一同出現的字組進行量化統計分析，運用統計或心理學等方法，討論共

詞的特徵及意義(王曰芬, 宋爽, & 熊铭辉, 2007)。Hui and Fong (2004) 是

共詞分析與概念聚集(conceptual clustering)法來探討文件的關聯。周静怡, 

孙坦, and 陈涛 (2007)也利用共詞分析方法將數據用視覺的方式來產生，

探討「人類基因組」為主題領域的發展趨勢。而陳良駒, 張正宏, and 陳

日鑫 (2010)更進一步使用共詞與關聯法則分析，進行知識管理研究發展

之探討，並比較其特性。陳世榮 (2015)分析文字探勘與內容分析及文意

區別上的差異與共通性，結果指出，文字探勘對於複雜文意的判讀是值得

肯定的，但經由共詞分析也發現，文件的編撰風格也將影響文件分類的效

果。陳怡廷, 陳麗如, and 吳姿瑩 (2016)則以中文斷詞系統、共詞分析及

自然語言處理方法 蒐集部落格文章探索客家旅遊目的地意象，從相關敘

述發掘遊客對旅遊地的意象認知及其吸引遊客的觀光價值所在。因此，共
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詞分析法可以運用在許多不同的領域上，利用主題關聯性，研究該領域的

發展趨勢。 
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第三章 研究方法 

    本研究之目的是藉由網路部落格文章分享，探究遊客至南美玻利維

亞目的地所感受到的旅遊意象及體驗價值，旅遊目的地設定為玻利維亞

烏尤尼鹽湖。本章陳述此研究的研究架構、研究對象及研究工具。 

3.1 研究架構 

本研究主要採取文字探勘技術的研究方式，對部落格的旅遊文章進

行內容的蒐集及分析，研究曾到南美玻利維亞烏尤尼鹽湖旅遊的遊客在

部落格分享的旅遊日誌及心得，全部以部落客的觀點及角度，運用中文探

勘技術採質性分析方式，擷取樣本。再利用中文斷系統找出關鍵詞，第三

階段使用共詞分析，及多元尺度分析來進行量化的分析，以探索遊客主要

的景點及產生的旅遊意象與體驗的價值。 

    本研究採取三階段進行：第一階段採質性的研究:運用內容分析法及

網絡分析法，隨機蒐集部落客的旅遊文章，閱讀文本內容，利用中文斷詞

技術擷取文本內容的關鍵詞，分析遊客在玻利維亞烏尤尼鹽湖旅遊時，以

哪些地方為旅遊景點。第二階段採量化分析：將所擷取的關鍵詞進行權重

分析與共詞分析，第三階段:利用多元尺度分析(Multidimensional 

Scaling，簡稱 MDS)進行部落客對南美玻利維亞烏尤尼鹽湖旅遊意象的

語意網絡(Semantic Network)分析。 
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圖 3.1流程架構圖 

資料來源：本研究整理 

 

3.2 研究對象 

3.2.1 研究對象及範圍 

本研究以南美玻利維亞的鹽湖地區作為研究的主要範圍，透過搜尋

引擎，以關鍵字搜尋與玻利維亞鹽湖相關的網路部落客的旅遊分享文章

共 53 篇，排除廣告文宣、相片，純粹以部落客的旅遊記實和心得想法

為主，真切呈現旅遊者內心的旅遊經驗和體驗價值來進行探討分析，期

望能讓日後期待冒險之旅的遊客，以及推動國際旅遊的單位，能有一些

參考的數據及方式。 
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3.2.2 資料來源 

   依據國外網站 StatCounter Global Stats 的專業統計結果顯示，

到 2020 年 5 月為止，台灣地區使用搜尋引擎第一名是 Google，其市

占率為 92.43%，可見國人使用搜尋引擎，仍是以 Google 做為搜尋工

具。 

 

圖 3.2 搜尋引擎市佔率 

資料來源：https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/taiwan 

    由於網路普及化，旅遊者會撰寫網路日誌，作為旅遊者記錄旅遊感

想與心得。本研究利用「Google搜尋引擎」進行搜索，以「玻利維亞烏

尤尼鹽湖」為關鍵詞進行探索，進行研究文本的搜尋。 

3.2.3 資料蒐集 

    本研究於 2020/7/19至 2020/12/20期間，透過上一節提及的資料

來源，以關鍵字「烏尤尼鹽湖」搜尋相關的旅遊部落客。搜尋過程依照

下列來進行： 

(一) 依次採樣：利用搜尋引擎，依照搜尋順序，從第一則開始閱讀，符

合本研究內容，則予以收錄。本研究將文章整理為 word 檔，依序
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排列，作為日後分析文本之用。 

 

圖 3.3文章資料收集 

資料來源：本研究整理 

(二)排除無效樣本:刪除不必要的文宣照片，及媒體廣告。以部落客的旅

遊日誌和旅遊心得感想為主要蒐集的資料。 

(三)刪除重複樣本：在蒐集樣本過程中，不同的蒐尋引擎，可能會重複出

現相同的部落文，在採集樣本時，依照搜尋的時間，運用 Excel建立資料

檔進行篩檢，避免相同文章重複出現。 
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圖 3.4樣本資料篩選 

資料來源：本研究整理 

3.3 研究工具 

3.3.1 文字探勘技術與自然語言處理 

    所謂文字探勘（Text Mining）也被稱為文本挖掘、文字採礦、智慧型

文字分析、文字資料探勘或文字知識發現，一般而言，指的是從非結構化

的文字中，萃取出有用的重要資訊或知識。所以文字探勘的重點在於讓研

究者從非結構的資料中找到有用的議題，能有系統地搜尋、擷取、管理、

整合與應用文字資料背後所隱藏的知識。 

 所謂自然語言處理(Natural Language Processing，縮寫為 NLP)，

是針對人類語言文字進行各種自動化處理的技術，其目標是要讓電腦認

識、分析、理解、合成人類語言，進行各式運算，希望最終能以自然語言

為媒介，讓電腦跟人類順暢的溝通，以完成各項指定的任務。自然語言處

理涵蓋的議題相當廣泛，包括：斷詞（word segmentation）、詞性標記
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（part-of-speech tagging）、專有名詞標記（name entity tagging）、

詞義消歧（word sense disambiguation）、代名詞釋義（pronoun 

resolution）、句法剖析、文法比對、語意角色標註（semantic role 

labeling）、語意邏輯推論、自動音譯、機器翻譯、語音辨識、語音合成

等 (國家教育研究院 自然語言處理) 。 

綜合上述所言，研究者運用自然語言處理方式，可以透過詞頻分析、

共詞分析在部落客的網誌中，進行文字探勘，可以客觀分析文章內容意涵

和結構，萃取出構成內容的詞彙，究其文詞的相關性及重要性，進行研究。 

3.3.2 中文斷詞系統  

    中文斷詞系統(Chinese Knowledge And Information Processing)，由中

研院資訊所、語言所於民國七十五年成立一個跨所合作的中文計算語言

研究小組，共同合作建構中文自然語言處理的資源與研究環境，為國內外

中文自然語言處理及其相關研究提供基本的研究資料與知識架構。這套

Ckip 中文處理工具，不只提供繁體中文斷詞的功能，也加入詞性標注和

18 類專有名詞的實體辨識（Named entity recognition）等功能，且在中文

斷詞準確度可達到 97.49%。(中央研究院 https://ckip.iis.sinica.edu.tw/) 
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圖 3.5中文斷詞系統線上展示系統 

資料來源：本研究整理 

3.3.3 權重分析 

     本研究運用文本重點字詞加權的 TF-IDF方法來找出關鍵字。TF-IDF 

常用的文字探勘的加權技術，是一種統計方法，用來評估單詞對於文件的

重要程度。字詞的重要性隨著它在檔案中出現的次數成正比增加，同時隨

著它在語料庫中出現的頻率成反比下降。 

    詞頻（Term Frequency，縮寫為 TF）:是指某一個詞語在該文件中

出現的頻率，計算公式如下： 

𝑡𝑓𝑖,𝑗 =
𝑛𝑖,𝑗

∑ 𝑛𝑘,𝑗𝑘
 

其中 tfi,j 是指第 j 篇文章中第 i 個詞的頻率 

n i,j 是第 i 詞在第 j 篇文章中的出現次數，而分母則是在第 j 篇文章中所有字詞的出現

次數之和。 
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    逆向文件頻率（inverse document frequency 簡稱為 IDF）是指語

詞在文章中的重要程度。計算公式如下： 

𝑖𝑑𝑓𝑖 = log
|𝐷|

|{𝑗: 𝑡𝑖 ∈ 𝑑𝑗}|
 

其 idfi 是指第 i 個詞的逆向文件頻率 

|𝐷|：語料庫中的文章篇數總數。 

|{𝑗: 𝑡𝑖 ∈ 𝑑𝑗}|：包含關鍵詞的篇數總數(即 n i,j≠0的篇數)如果詞語不在資料中，就導致

分母為零，因此一般情況下使用 1＋|{𝑗: 𝑡𝑖 ∈ 𝑑𝑗}|。 

    字詞的重要性隨著它在文章中出現的次數成正比增加，但同時會隨

著字詞在語料庫中出現的頻率成反比下降。所以，tf-idf會傾向於過濾

掉常見的詞語，保留重要的詞語。 

3.3.4 共詞分析 

    共詞分析（co-word analysis）目的在建構領域關鍵知識的連結

性，藉由詞頻的統計與詞彙的共現關係，呈現出領域知識的群集結構。

是資訊搜索與科學計量學中，將主題相關的字詞，歸類（cluster）在

一起的常用方法。若多篇文件，使用到相同的字詞，那麼二者之間便有

共同的字彙或共現字（co-occurrence words或簡稱 co-words）的關

係。共現字越多，這些文件在主題上應該就越相似。那共字分析就是基

於這種方式所做的主題搜取或主題歸類分析。 
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3.3.5 多元尺度分析(MDS) 

  多元尺度分析（Multi-dimensional Scaling, 簡稱 MDS）是一種將資

料用多維度圖形的方式來表現的統計方法，最早的發展是用來測量人們

的感知與偏好。透過多元尺度分析可以將各種定位屬性，呈現在知覺圖

（Perceptual Map）上。從知覺圖中，每個點代表一個事物，點與點之

間的距離代表各事物間相似之程度，距離愈近即表示關係越緊密，距離

愈遠則表示關係越疏遠。本研究利用 MDS來探討部落客對玻利維亞天空

之鏡景點的語義網絡分析。 
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第四章 研究結果與討論 

本章節將針對進行資料蒐集的網路部落客的文章進行分析，將探討遊

客對旅遊目的地玻利維亞天空之鏡的旅遊意象和體驗價值。第一節為部

落客資料蒐集結果，第二節為中文斷詞與關鍵字分析結果，第三節為詞頻

分析，第四節共詞分析，第五節為多元尺度分析。 

4.1 部落客文章蒐集結果 

    本研究於 2020/7/19到 2020/12/20，透過網路引擎，以「玻利維

亞」或「烏尤尼鹽湖」為關鍵字，來搜尋網路部落客的文章。因為烏尤

尼地名特殊，所以在搜尋時能比較準確搜尋到鹽湖的部落文，因為玻利

維亞是比較封閉的國家，取得簽證不易，因此到訪的旅人，遠不及其他

開放國家容易，所以搜尋到第 48篇發現文章內容大致已無新意，內容

介紹及說明感受已無二致，於是再增加一成文章搜尋，最後以 53篇玻

利維亞烏尤尼鹽湖作為研究的樣本。本研究將 53篇文章依照搜尋的次

序，將發表日期、搜尋網站、及內文，整理 excel檔，作為日後研究方

便分析的圖表。於附錄一，詳列出處來源。 

    本研究從表 4.1 部落文的來源網站比例可以發現，來自於個人的旅遊

網誌以痞客幫及私人網頁比例最高，和本研究設定採樣方式相同，有其參
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考價值。而自 NHK 在 2009 年推出紀錄片《南美玻利維烏尤尼鹽原紀行》，

烏尤尼鹽湖的風貌，藉由許多的傳播平台，傳至全世界，因此成為國際旅

人心目中旅遊的勝地，到此地旅遊的旅人也逐漸增多。本研究蒐集部落文

是依序採樣，隨機採樣，也許 2013 和 2014 年的部落文，落在 53 篇蒐集

之後無新意的文章。在 53 篇部落文中搜尋的時間以 2018 年和 2019 年的

篇數最多，而搜尋熱度趨勢表所呈現出最高點也是在 2018 年到 2019 年，

且從圖 4.2 聯合國世界旅遊組織的數據顯示，玻利維亞入境的旅客人數分

布圖，截至 2018 年為止可看出 2016 到 2018 入境旅客成長的幅度最高。

綜合這三項數據，得以佐證：因為國際旅人的增加，帶動旅遊的趨勢和風

潮，在加上部落客旅遊經驗及心得分享，讓玻利維亞的觀光事業提升，前

往旅遊的人越來越多。 

表 4.1 部落格文章來源佔比表 

 

資料來源:本研究整理 
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表 4.2 發表文章年份表(2020/12/31 為結算基準) 

 

資料來源：本研究整理 

 

 

圖 4.1玻利維亞和烏尤尼搜尋熱度趨勢表 

資料來源:Google Trends 
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圖 4.2玻利維亞入境旅客成長表 

       資料來源:聯合國世界旅遊組織 

    另外，從表 4.3月份的篇數分布情況：由部落本發現玻利維亞十二

月到三月，是當地的雨季，來到烏尤尼鹽湖湖水覆蓋地面，晴天、無風

之時就能看到最完美的鏡面，旅人通常選擇雨季末期來朝聖美麗的天空

之鏡。而四月開始到十一月，進入乾季，如果想要看到美麗的天空之

鏡，就需要尋求專人帶領，找到積水的鹽湖才能看到倒映在鹽湖上的奇

幻景象。通常亞洲地區的旅人，大部分前往的時間，都是烏遊尼的乾

季。因此在月份的比例上，可見二個高峰期。於雨季前往的旅人，以及

在六到八月有較長假期的旅人才能成行。 

 



 

32 

 

表 4.3 部落文分布月份表 

 

  資料來源：本研究整理 

4.2 中文斷詞與關鍵字分析 

    本研究運用中研院研發的斷詞系統進行文字探勘，運用自然語言的

方式來分析文本。研究歷程及探究結果如下： 

4.2.1 中文斷詞處理 

    本研究利用中文斷詞系統將 53篇玻利維亞鹽湖之旅部落文做斷詞

處理。斷詞系統的特色是幫文章做分詞處理，所以在斷詞過程中無法精
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準分割詞語，所以必須依靠人工來作判別，舉例:「玻利維亞(Nc) 擁

有(VJ) 世界(Nc) 最(Dfa) 大(VH) 鹽湖(Nc) 

(PARENTHESISCATEGORY) 天空(Nc) 之(DE) 鏡(Na) 」，而「天空

之鏡」在文章中是一個重要的詞彙，但是斷詞分割為「天空」「之」

「鏡」就喪失該詞原有的意義，再進行詞語的分析時，會無法判別其差

異。因此，在斷詞後，需做人工修整及詞彙整合。所有文本經過斷詞分

詞處理後，53篇部落文斷詞結果如表 4.4所示。玻利維亞尤尼鹽湖斷詞

數為 21,114個 。 

表 4.4「玻利維亞烏尤尼鹽湖相關文本」各篇斷詞數 

 

  資料來源：本研究整理 

4.2.2 斷詞詞彙整併 

    根據本研究做各篇斷詞，發現中文斷詞系統將文本做即時的分詞，
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會產生大量的語詞，包含標點符號或是連接詞、介係詞等對文本內容意

涵無影響的詞彙可以予以刪除，保留有意義的詞彙進行分析研究。 

    且相同的詞彙在同一文本會重複出現，因此本研究利用 Excel 將詞

彙排序，運用 Excel 中「移除重複項的功能」，將單篇中重複兩次以上

的詞刪除，留下一個。斷詞詞彙整合後，取得詞彙總數：7194 個詞。 

 

圖 4.3刪除重複詞 

    本研究蒐集 53 篇文本，其中相同詞彙，在不同的文本也會出現，

因此再次運用 Excel「移除重複項的功能」，將所有詞彙，刪除 2 個以

上重複詞只保留一個詞彙使用，運用 Excel 的「格式化條件」做檢驗，

確認斷詞的總數(如圖 4.4)。取得詞彙總數：1731 個詞。 
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圖 4.4斷詞檢驗 

    本研究閱讀部落文本發現相同的詞彙在不同的篇文，所用的語彙不

盡相同，同一景點或事物名稱以不同的文字表示，在做文字分析時會影

響統計的結果，所以在斷詞分割之後，本研究將做詞彙的整合(表 4.5 斷

詞整合所示)，例如：廢棄火車/火車墳墓/火車墳場/火車廢墟整合為火

車墳場；錯位照/借位照/錯體相/借位照片/借位拍照整合為借位照。 

    另外，在文本中出現較多相同詞彙進行整併，例如：三天團/三天二

夜/三日遊/三天二團整併為三日團；安地斯山脈/安地斯山區/安地斯高原

/安地斯地區整併為安地斯山脈；旅行團/旅行社/旅遊社/旅遊團整併為旅

行社。將詞語做整合及整併的程序之後，本研究最終得到 1628 個關鍵

詞。 
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表 4.5 斷詞整合一覽表 

原始詞彙 整合詞彙 

錯位照/借位照/錯體相/借位照片/借位拍照/視覺錯

位/借位效果 

借位照 

三天團/三天二夜/三日遊/三天二團 三日團 

遺跡/遺產 遺跡 

六角地磚/六角形結晶/六角形/六角型 邊界 

礦藏/礦物/礦物質/礦業/礦材/礦產 礦產 

電器品/電池 電池 

熱湯/溫泉/溫泉池 溫泉 

高山湖/彩色湖/高山湖泊 高山湖 

烏尤尼/烏尤尼鎮 烏尤尼 

旅館/旅社/旅店/住宿地 旅館 

拍攝/拍照/拍張相 拍攝 

旅行團/旅行社/旅遊社/旅遊團 旅行社 

安地斯山脈/安地斯山區/安地斯高原/安地斯地區 安地斯山脈 

廢棄火車/火車墳墓/火車墳場/火車廢墟 火車墳場 

火焰鳥/火烈鳥/火鶴 火烈鳥 
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鹽磚旅館/鹽旅館 鹽旅館 

夕陽/夕陽西沉/夕陽下山/夕陽倒影 夕陽 

白色大地/白色世界/白色平原/白色景觀/白色詩篇/

白茫一片 

白色大地 

光影/光影折射/光影照/光線/光源 光影 

有趣/有趣好玩/有趣的 有趣 

色彩/色彩變化/色彩奇幻 色彩 

壯闊/壯闊景象/壯觀/壯麗 壯觀 

沙漠/沙漠地貌 沙漠 

亞洲人/亞洲旅人/亞洲旅客/亞洲旅人 亞洲旅客 

奇幻感覺/奇幻世界/奇幻之旅/奇妙 奇幻 

雨靴/雨鞋 雨鞋 

南美/南美洲/南美大陸 南美洲 

好美/非常美/這麼美 很美 

映照出/映像/映照 映照 

國旗之地/國旗島 國旗島 

塑膠板凳/椅子/彩色椅子/塑膠椅 椅子 
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4.3 詞頻分析 

    本章節根據所整併的關鍵詞做關鍵詞出現次數的分析及篇數的分析。

每篇文本分割所產生的斷詞，因為個人書寫習慣及認知的不同，相同的景

點或事物，會在同一篇文章重複出現，就以關鍵詞出現的次數來推測該詞

在多數旅人心中的重要性，似乎會有偏差。所以本研究除了次數的分析，

也加入篇數的分析，若是該詞在多數文本中都出現，對於旅人來說，應該

是具代表性的景點或事物，即可推論關鍵詞具有其重要性。所以本研究根

據關鍵詞的次數及篇數做統計分析，將所有關鍵詞的次數及篇數取其平

均值，且篩選前 10％取整數值，以前 30名次數及篇數最高者進行分析討

論。最後運用文字雲(WordArt)聚焦關鍵詞的視覺感受來展現關鍵字的重

要性。(WordArt 是組合所有的字詞，運用如雲的圖案，將最重要文字利

用視覺焦點，讓人聚焦在重要的字詞上。) 

4.3.1 關鍵詞次數分析 

    根據前文說明，本研究將關鍵詞進行次數分析，其結果如下(表 4.6)。

根據出現次數的平均值，選擇排名前 30 的關鍵詞來做分析討論。從表 4.6

可以看出，排名前 30 的關鍵詞分別是「我們、鹽湖、天空、烏尤尼、天

空之鏡、旅行、玻利維亞、日落、星空、日出、拍攝、司機、旅行社、三
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日團、時間、鹽沼、找水、照片、倒影、日落團、出團、旅館、火車、雨

季、海拔、智利、日出團、找水團、鹽旅館、仙人掌、星空團」從出現最

多的前 30 名中，可以發現玻利維亞是距離台灣一萬九千公里遠的國度，

如果坐飛機直達，需要整整 20 小時，要拜訪南美的國家，除了要了解其

風土民情，還需要考慮當地的治安和交通的面向，畢竟玻利維亞是南美國

家中最貧窮的國家，交通必須仰賴私人運具，住宿地方也不完善，所以關

鍵詞排名前面「我們、旅行社、司機、旅館、鹽旅館」，都可看出旅遊該

國，交通住宿意象相當明顯。在旅遊的區域：「玻利維亞、烏尤尼」是鹽

湖之旅最主要的區域。旅遊的方式：「三日團、日落團、日出團、找水團」

為了符合旅人的需求，旅行社會以同一個景點，不同時間看不同景象來設

計。而旅遊的地點：鹽湖、天空之鏡、鹽沼、火車(火車墳場)、仙人掌(仙

人掌島)都是當地著名的景點。如前第三章整理，烏尤尼在雨季時，才能

看見唯美的天空之鏡，因此雨季時間來到這裡，也是一個重要的訊息。來

到這特別又美麗的原始的地方，怎麼能不攝影紀錄呢？「拍攝、照片、倒

影」，便成為此地的玩樂意象。本研究將前 30 名的關鍵詞分類如表 4.7

所示。 
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表 4.6 關鍵字出現次數一覽表 
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表 4.6 關鍵字出現次數一覽表 (續) 

 

資料來源：本研究整理 
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表 4.7 前 30 名關鍵詞次數分類表 

 

    資料來源：本研究整理 

4.3.2 關鍵詞篇數分析 

     為了避免關鍵詞次數在同一篇出現的次數太多，而認定關鍵詞在旅

人心中重要的重要性，因此加入篇數的分析，如果越多的文本都出現關鍵

詞，即表示關鍵詞在旅人的心中留下深刻的印象。關鍵詞出現篇數分析如

表 4.8所示。 

    從表 4.8 得知，排名前 30 名的關鍵詞為「玻利維亞、天空、我們、

烏尤尼、天空之鏡、旅行、鹽湖、時間、南美、照片、拍攝、旅行社、日

出、倒影、司機、景點、日落、三日團、特別、鹽沼、星空、海拔、雨季、

旅遊區域 玻利維亞、烏尤尼 

交通意象 旅行社、司機 

住宿意象 旅館、鹽旅館 

旅遊方式 
當地旅行團(三日團、日落團、日出團、找水團、星空

團) 

旅遊景點 鹽湖、天空之鏡、鹽沼、火車、仙人掌 

玩樂意象 攝影、照片、倒影、找水 

時間意象 雨季、日落、日出、星空 
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美麗、智利、台灣、找水、出團、美景，感覺」關鍵詞出現篇數和出現次

數的分析，兩相比較，有些微的差異，於後說明。 

表 4.8 關鍵詞出現篇數一覽表 

 

資料來源：本研究整理 

關鍵詞 篇數 關鍵詞 篇數 關鍵詞 篇數 關鍵詞 篇數

玻利維亞 43 天氣 20 火烈鳥 14 攝影 12

天空 42 日出團 20 鹽旅館 14 日本 11

我們 42 南美洲 20 仙人掌 14 仙人掌島 11

烏尤尼 40 國家 20 光影 14 生命 11

天空之鏡 39 日落團 19 吉普車 14 西班牙 11

旅行 39 旅遊 19 找水團 14 倒映 11

鹽湖 39 景色 19 星空團 14 銀河 11

時間 33 遊客 19 荒涼 14 簡單 11

南美 32 一望無際 18 鏡面 14 豐富 11

照片 32 火車 18 鹽田 14 夕陽 10

拍攝 31 白色大地 18 礦產 13 世界最大 10

旅行社 30 旅館 18 白色 13 白雲 10

日出 29 反射 17 完美 13 壯觀 10

倒影 29 隨著 17 寒冷 13 沙漠 10

司機 28 有趣 16 湖面 13 沙漠 10

景點 28 雨鞋 16 感動 13 拉巴斯 10

日落 27 星星 16 藍天 13 很美 10

三日團 25 乾季 16 繼續 13 美金 10

特別 25 借位照 15 亞洲旅客 12 美照 10

鹽沼 25 小鎮 15 注意 12 參觀 10

星空 24 住宿 15 旅客 12 雪白 10

海拔 24 相機 15 根本 12 手機 9

雨季 23 高原 15 湖泊 12 幸運 9

美麗 23 喜歡 15 結晶 12 欣賞 9

智利 23 最美 15 舒服 12 空中 9

台灣 22 網路 15 陽光 12 非常冷 9

找水 22 遠方 15 椅子 12 保暖 9

出團 21 鏡子 15 夢幻 12 映照 9

美景 21 變化 15 環境 12 英文 9

感覺 21 火車墳場 14 關係 12 風景 9
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表 4.8 關鍵詞出現篇數一覽表(續) 

 
    資料來源：本研究整理 

關鍵詞 篇數 關鍵詞 篇數 關鍵詞 篇數 關鍵詞 篇數

高山 9 期待 8 國家公園 7 順便 6

國旗 9 無數 8 曾經 7 照相 6

清晰 9 溫泉 8 距離 7 漫步 6

清楚 9 腳架 8 開心 7 認真 6

景觀 9 滿意 8 溫暖 7 樣子 6

湖水 9 漂亮 8 道路 7 熱水 6

椅子 9 影片 8 夢想 7 熱衷 6

道具 9 遺憾 8 歐美 7 遼闊 6

嘗試 9 藍天白雲 8 親自 7 韓國人 6

難以 9 願 8 點點 7 覆蓋 6

觀賞 9 鹽巴 8 藍色 7 關於 6

一日團 8 鹽結晶 8 邊界 7 難忘 6

天堂 8 六角地磚 7 邊境 7 攝影師 6

心情 8 大地 7 難得 7 驚訝 6

日落星空 8 六角 7 鹽地 7 觀光 6

火山 8 天色 7 台灣人 6

外套 8 市集 7 光芒 6

白鹽 8 地平線 7 羽絨 6

安地斯山脈 8 地面 7 色彩 6

紀錄 8 地點 7  色彩 6

旅人 8 羊駝 7 奇景 6

旅行團 8 完整 7 美好 6

旅程 8 夜晚 7 倒影照 6

時刻 8 奇幻 7 時分 6

留下 8 門票 7 粉紅色 6

祕魯 8 重點 7 高山症 6

神奇 8 氣候 7 專業 6

採礦 8 氣溫 7 彩色 6

廁所 8 純白 7 造訪 6

最佳 8 高海拔 7 魚島 6
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4.3.3 詞頻分析結果 

    先前章節分別就關鍵詞次數及關鍵詞的篇數做分析討論，本章節進

行關鍵詞次數及篇數的比較分析，結果如表 4.9所示。在前 30名關鍵詞

在次數及篇數上足以看出，旅遊的區域仍是「南美、玻利維亞、烏尤尼」

相當明顯，在旅遊地點來看，「天空之鏡」被稱為一生必去的景點之一，

所以在部落客的心目中，是到玻利維亞旅遊一個相當重要的景點，因此不

論次數或篇數排名在前都是可預期的，而「日出團、日落團、找水團」這

些旅遊的模式，在篇數中並沒有排名在前 30中，本研究深入部落文分析，

因為在當地旅遊型態固定，強調旅遊行程的部落客，在文中一再重複這些

關鍵詞，若是以體驗為主的部落文，則不會以旅遊型態為重點描述，因而

在篇數中，這些旅遊模式不會出現太多，反而以「日落、日出、星空」這

些美景為主要描述的重點。當然美景的體驗，少不了照片給人的震撼性，

所以「拍攝、照片」的排名都列在前面，留下美麗的回憶是必然的。所以

「特別、美麗、美景、感受」在篇數分析中就大量出現，可以表現出旅人

的體驗感受。由關鍵詞的次數與篇數來看，旅人飛越萬里前往玻利維亞鹽

湖，都是被原始的自然風貌所吸引，「日出、日落、星空」任何地點都有，

但是搭配著雪白鹽湖，原始鹽沼，那就是「人間美景」。現代旅人的旅遊

意象，不再是已開發國家人為的景象，而是偏向冒險尋找未開發自然原始
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的美景。 

表 4.9 關鍵詞出現次數與出現篇數一覽表 

 

資料來源：本研究整理 

 

關鍵詞次數 排序 關鍵詞篇數 排序

我們 1 玻利維亞 1

鹽湖 2 天空 2

天空 3 我們 3

烏尤尼 4 烏尤尼 4

天空之鏡 5 天空之鏡 5

旅行 6 旅行 6

玻利維亞 7 鹽湖 7

日落 8 時間 8

星空 9 南美 9

日出 10 照片 10

拍攝 11 拍攝 11

司機 12 旅行社 12

旅行社 13 日出 13

三日團 14 倒影 14

時間 15 司機 15

鹽沼 16 景點 16

找水 17 日落 17

照片 18 三日團 18

倒影 19 特別 19

日落團 20 鹽沼 20

出團 21 星空 21

旅館 22 海拔 22

火車 23 雨季 23

雨季 24 美麗 24

海拔 25 智利 25

智利 26 台灣 26

日出團 27 找水 27

找水團 28 出團 28

鹽旅館 29 美景 29

仙人掌 30 感覺 30
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    根據關鍵詞次數和篇數的分析討論，本研究運用文字雲來聚焦玻利

維亞鹽湖的旅遊意象。 

 

圖 4.5 關鍵詞文字雲 

資料來源：本研究製作 

4.3.4 關鍵詞權重分析 

    本研究運用中文斷詞系統，經過整併修詞得到部落文各篇的關鍵詞，

為了更聚焦關鍵詞之間的相關性，將進行共詞分析。但在進行共詞分析之

前，先進行權重分析(TF-IDF)篩選出重要的關鍵詞，透過權重曲現分布

圖(圖 4.6 所示)，從第 46 個 關鍵詞彙開始向下趨緩，所以本研究取前

45個關鍵詞(表 4.10所示)，作為共詞分析的詞彙。 
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圖 4.6 TF-IDF分布圖 

   資料來源：本研究整理 

表 4.10 TF-IDF 前 45 名關鍵字一覽表 

 

  資料來源：本研究整理 
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4.4 共詞分析 

4.4.1 兩個關鍵詞共同出現篇數分析 

    本章節運用權重分析，從權重曲線分布圖，篩選出權重值位於前 45

名的關鍵詞來做共詞分析。二個關鍵詞共同出現的篇數至少一篇達 906個

組合，如果取其篇數 10%，也就是二個關鍵詞組合篇數達 5篇共 466組，

但是如果全部列舉則因數目過多而失焦，因此低於 10篇不予以列出。本

研究以篇數的三分之一，二關鍵詞共同出現達 18篇以上的組合來分析探

討。三個關鍵詞的共詞分析也是利用相同的方式做分析討論。 

    結果 2 個關鍵詞共同出現達 18 篇以上的組合共有 60 組，如表 4.11

所示，分析如下： 

1.「我們、玻利維亞、天空之鏡和旅行」，兩個關鍵詞出現的篇數都達 30

篇以上，「我們旅人到玻利維亞天空之鏡旅行」在旅遊景點的意象中，尋

求原始美景的風貌，已是國際旅人的最愛。現代國際的旅遊趨勢，不再只

是走馬看花式的旅行，而是趨向深度旅遊，更進一步需有冒險犯難的精神。

旅人千里迢迢來到南半球，一個落後貧窮的國家，為的是一睹唯美的天空

之鏡，而該地點是國際旅人認為此生必訪的景點之一，旅遊區域的意象凸

顯玻利維亞這個國家，讓國際旅人了解，進而認識，也是間接將國家運用
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媒材介紹給全世界。 

2.「我們、天空之鏡、倒影、旅行社、日落、星空、找水、照片、美麗、

出團、旅行」兩個關鍵詞出現的篇數都達 20 篇以上。而「台灣、天氣、

遊客、旅行」兩兩關鍵詞出現篇數達 18篇。天空之鏡藉由日本 NHK報導

後，成為全世界的夢幻點，因此倒影、日落所拍攝出來的照片，是旅人到

天空之鏡所體驗到的旅遊意象。在烏尤尼鹽湖，最適合旅遊的季節是在 12

月到 3月的雨季，天氣因素，是影響是否能產生天空之鏡的景象，在下過

雨後，覆蓋鹽湖上的積水，能產生如鏡面般的天空之鏡，而在相同的地點

不同時間，景色的變換，帶給旅人只有在烏尤尼鹽湖區才能體驗到的奇幻

和震撼。但是許多亞洲遊客，尤其來自台灣的旅人，大部分在 6-8月(南

美的冬季)，必須利用長假期才能做一次南美壯遊，但是適逢乾季，則會

看見一望無際荒漠的六角地磚，因此旅行社為了不讓乾季千里跋涉的旅

人失落，因此發展出找水團，帶著旅人，尤其是亞洲的旅人，在乾燥的鹽

湖上，找尋傳說中的水天一色的景點。隨著太陽的方位，變化著不同的顏

色，直到從金黃轉為濃黑，沒有光害的星空，滿天的星斗，連綿的銀河，

美不勝收的景象，只能用讚嘆的口吻，除了美麗，仍是美麗。倒影、日落、

星空，這景觀的意象，讓旅人忘卻零下的寒冷，忘卻物質上的貧乏，得到

心靈上的滿足這才是最大的體驗價值。(圖 4.7  圖 4.8 所示) 
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圖 4.7天空之鏡倒影 

      照片資料來源：本研究提供 

 

圖 4.8天空之鏡日落 
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3.本研究閱讀部落文，發現依二個關鍵詞共詞類別，分析當地的旅遊意

象，有其參考價值。分析如下： 

 (1)景點意象：如表 4.12所示，在烏尤尼鹽湖區的旅遊意象中，以景點

為最重要，在 TF-IDF篩選出來的關鍵詞的組合中，可以看出，在鹽湖的

旅遊中，「天空之鏡」所對應的組數共 36組，是所有旅遊景點意象中最

多的景點。鹽沼、仙人掌及火烈鳥，在部落文中所提及的篇數也是相對多

篇，但是如果以景象多元、多變來看，以及和其他相關的關鍵詞來看，天

空之鏡仍是最受歡迎的旅遊的景點。(如圖 4.9所示)而烏尤尼的「鹽沼」

在旅遊意象的景點中，也是值得一提的經典景點：在烏尤尼擁有全世界最

大的鹽沼平原，鹽沼景象呈現是荒蕪一片，草木不生原始景觀和一望無際

白色大地(圖 4.10所示)，但是卻造成國際旅人趨之若鶩，蒼茫的景象無

邊際的空闊感，加上攝影師的巧手，一系列視覺錯位效果的照片，帶動這

裡的觀光產業，讓來到這裡國際旅人，有著不同的體驗價值，雖然旅遊的

環境是較落後的，但是心靈的滿足是無與倫比。(圖 4.11所示 ) 

(2)旅遊模式意象：如表 4.13所示，在玻利維亞旅遊，在旅程中不易自由

旅行，所以跟當地旅遊團，司機兼導遊兼攝影師，是當地旅遊模式主要方

式。本研究根據共詞倆倆配對，發現在旅遊模式中，最受旅人青睞的，就

屬日落團，在 TF-IDF篩選出的二個關鍵詞的組合中，「日落團」對應的
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組數共 27組，和其他旅遊模式相比，仍是勝出。不管在鹽湖或在白茫茫

的六角鹽磚中，從黃昏時分到夕陽落下，日落的風貌是最奇幻、最具吸引

力。在部落客的網站中所展現的照片大部分都是日落時分的照片，可見在

烏尤尼的行程安排上，日落團是旅人必選的旅遊模式。(如圖 4.12所示)

「三日團」根據本研究研讀部落客文章中發現，亞洲旅人烏尤尼鹽湖之旅，

著重在美景的意象體驗，而歐美的旅人，在遊歷烏尤尼鹽沼，重點放在原

始景觀，高原特殊的體驗，因此，在三天二夜的旅行中，回歸原始，水電

缺乏，氣候不佳，但是許多旅人，仍是躍躍欲試，巨大的仙人掌、美麗的

火烈鳥、充滿國際感的國旗島，這些都是旅人們特殊的旅遊體驗。 

(3)整體感受：如表 4.14所示，從 TF-IDF篩選的關鍵詞中，二個關鍵詞

的組合中，「感覺」對應的組數共 29組，而「美麗」對應的組數共 28組。

旅遊的感受意象是不多的。在國外旅遊的部落文，在現今的旅遊指南中，

是國際旅人重要參考依據。因此在國外的部落文中，常將旅遊的行程，鉅

細靡遺的寫下，讓其他的旅人能夠有足夠的線索可以參考，所以本研究發

現，在國外旅遊的部落文，通常到文末才會交代旅遊的心得感受，因此運

用 TF-IDF篩選出來的關鍵詞，感受的形容詞就不多。而在烏尤尼每一個

景點和自然的景象，對旅人來說，就是一種奇特的感覺，站在湖鏡的倒影

中，這種美麗的景象，必須自己來體驗。所以篩選出來的關鍵詞，就以「感
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覺」和「美麗」最多。 

 

圖 4.9天空之鏡 

 

圖 4.10烏尤尼鹽沼 
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圖 4.11借位照 

 

圖 4.12落日團 

照片資料來源：本研究提供 
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表 4.11 二個關鍵詞共同出現篇數分析表 

 

資料來源：本研究整理 

共詞組合 篇數 篇數 篇數

我們 玻利維亞 34 星空 照片 19 找水 出團 17

天空之鏡 玻利維亞 34 星空 倒影 19 找水 倒影 17

旅行 玻利維亞 33 我們 出團 19 感覺 旅行 17

我們 天空之鏡 32 日落 倒影 19 星空 日落團 16

我們 旅行 31 天空之鏡 美麗 19 我們 遊客 16

天空之鏡 旅行 31 旅行社 找水 19 日落 智利 16

旅行社 旅行 30 找水 照片 19 日落 照片 16

我們 照片 29 找水 旅行 19 天空之鏡 感覺 16

天空之鏡 照片 27 找水 玻利維亞 19 旅行社 日落團 16

我們 旅行社 26 台灣 玻利維亞 19 台灣 旅行 16

我們 倒影 26 出團 旅行 19 感覺 玻利維亞 16

照片 玻利維亞 26 美麗 玻利維亞 19 照片 美麗 16

倒影 玻利維亞 26 星空 旅行社 18 玻利維亞 反射 16

天空之鏡 倒影 25 星空 找水 18 玻利維亞 遊客 16

旅行社 玻利維亞 25 我們 台灣 18 星空 日落 15

照片 旅行 25 我們 智利 18 我們 有趣 15

旅行 倒影 25 我們 美麗 18 天空之鏡 天氣 15

日落 旅行 24 我們 天氣 18 天空之鏡 反射 15

天空之鏡 旅行社 24 日落團 旅行 18 天空之鏡 遊客 15

日落 玻利維亞 22 台灣 照片 18 旅行社 台灣 15

星空 我們 21 出團 照片 18 旅行社 智利 15

星空 天空之鏡 21 出團 倒影 18 日落團 照片 15

星空 玻利維亞 21 出團 玻利維亞 18 感覺 照片 15

天空之鏡 找水 21 智利 玻利維亞 18 有趣 玻利維亞 15

照片 倒影 21 旅行 遊客 18 旅行 天氣 15

星空 旅行 20 星空 出團 17 倒影 遊客 15

我們 日落 20 我們 日落團 17 天氣 玻利維亞 15

我們 找水 20 我們 感覺 17 星空 台灣 14

日落 天空之鏡 20 天空之鏡 日落團 17 星空 找水團 14

日落 旅行社 20 天空之鏡 台灣 17 我們 火烈鳥 14

天空之鏡 出團 20 天空之鏡 智利 17 日落 找水 14

旅行社 照片 20 旅行社 出團 17 日落 出團 14

旅行社 倒影 20 日落團 出團 17 火烈鳥 照片 14

智利 旅行 20 日落團 倒影 17 火烈鳥 倒影 14

旅行 美麗 20 日落團 玻利維亞 17 火烈鳥 玻利維亞 14

共詞組合 共詞組合
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表 4.11 二個關鍵詞共同出現篇數分析表(續) 

 

資料來源：本研究整理 

 

篇數 篇數 篇數

天空之鏡 找水團 14 日落 日落團 12 星空 火烈鳥 10

旅行社 感覺 14 日落 感覺 12 星空 感覺 10

旅行社 美麗 14 日落 美麗 12 我們 雨季 10

旅行社 天氣 14 鹽沼 天空之鏡 12 我們 銀河 10

日落團 找水 14 鹽湖 玻利維亞 12 日落 鹽湖 10

找水 台灣 14 火烈鳥 旅行社 12 日落 找水團 10

找水 找水團 14 日出 玻利維亞 12 鹽沼 倒影 10

台灣 倒影 14 天空之鏡 高原 12 鹽湖 智利 10

智利 倒影 14 旅行社 有趣 12 火烈鳥 台灣 10

倒影 美麗 14 出團 找水團 12 火烈鳥 有趣 10

我們 鹽沼 13 智利 美麗 12 天空 天空之鏡 10

日落 遊客 13 感覺 美麗 12 天空 旅行 10

鹽沼 玻利維亞 13 找水團 照片 12 日落團 感覺 10

火烈鳥 天空之鏡 13 找水團 倒影 12 找水 天氣 10

火烈鳥 旅行 13 有趣 倒影 12 台灣 感覺 10

日出 天空 13 星空 智利 11 出團 天氣 10

天空 玻利維亞 13 星空 美麗 11 智利 高原 10

天空之鏡 有趣 13 星空 天氣 11 銀河 照片 10

旅行社 找水團 13 我們 鹽湖 11 銀河 玻利維亞 10

旅行社 遊客 13 我們 日出 11 倒影 反射 10

智利 照片 13 我們 高原 11 美麗 遊客 10

高原 旅行 13 我們 日本 11 . . .

高原 玻利維亞 13 日落 台灣 11 . . .

感覺 倒影 13 日落 有趣 11 . . .

找水團 旅行 13 日落 天氣 11 雨季 遊客 5

找水團 玻利維亞 13 鹽沼 仙人掌 11 找水團 銀河 5

照片 有趣 13 鹽沼 旅行 11 找水團 雪白 5

照片 天氣 13 鹽湖 旅行 11 找水團 遊客 5

有趣 旅行 13 火烈鳥 找水 11 銀河 遊客 5

旅行 反射 13 仙人掌 天空之鏡 11 景觀 遊客 5

倒影 天氣 13 仙人掌 旅行 11 倒影 雪白 5

我們 天空 12 仙人掌 玻利維亞 11 雪白 遊客 5

我們 仙人掌 12 台灣 出團 11 美麗 日本 5

我們 找水團 12 照片 反射 11 天氣 日本 5

我們 反射 12 照片 遊客 11 反射 遊客 5

共詞組合 共詞組合 共詞組合
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表 4.12 二個關鍵詞共同出現_景點意象分析 

 

資料來源：本研究整理 
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表 4.13 二個關鍵詞共同出現_旅遊模式 

 

資料來源：本研究整理 
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表 4.14 二個關鍵詞共同出現_整體感受分析 

 

資料來源：本研究整理 
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4.4.2 三個關鍵詞共同出現篇數分析 

    本研究運用 TF-IDF關鍵詞的分析，找出三個關鍵詞共同出現 15篇

以上的篇數，共有 178組，共同出現 20篇以上的組合有 30組，為了避

免遺漏重要的關鍵詞，因此取總篇數三成為研究的對象（如表 4.15所

示）。分析如下： 

1. 三個關鍵詞共同出現篇數達 20篇大部分是「玻利維亞、天空之鏡、

我們、旅行、倒影、照片、旅行社」的組合，旅遊區域及景點，仍是

集中在天空之鏡，其旅遊的意象更加明顯，且旅行社在 3個關鍵詞共

同出現排名上升，代表旅遊自然景觀需要旅行社的帶領方能完成。其

重要性也增強。而玩樂意象表現出來就是拍攝天空之鏡的倒影美照。 

2. 三個關鍵詞共同出現達 17篇以上有「我們、日落、旅行」「日落、

旅行、倒影」「星空、照片、旅行」等等，原始自然美景，仍是鹽湖

之旅的一大特色。日出、日落、星空這三個關鍵詞和天空之鏡及玻利

維亞相伴出現，可見在玻利維亞旅遊自然景觀的意象中，是非常明

顯。 

3. 三個關鍵詞出現達 15篇以上，又加入體驗感受的意象，「天空之

鏡、照片、美麗」「我們、照片、美麗」「我們、感覺、旅行」等旅

遊感受，都凸顯旅遊美景令人嚮往。 
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表 4.15 三個關鍵詞共同出現篇數分析表 

 

資料來源：本研究整理 
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表 4.15 三個關鍵詞共同出現篇數分析表(續) 

 

資料來源：本研究整理 
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表 4.15 三個關鍵詞共同出現篇數分析表(續) 

 

資料來源：本研究整理 

4.5 多元尺度分析 

     本研究透過多元尺度分析(MDS) 來做景點的定位圖，以歐幾里得

直線距離法，為了解部落客對景點目的地意象及體驗價值，以知覺圖

（Perceptual Map）來表示，將旅遊景點的定位屬性呈現在知覺圖上。得

到結果如下(如圖 4.13所示) 
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圖 4.13玻利維亞烏尤尼鹽湖旅遊意象及體驗價值定位圖 

資料來源：本研究整理 

    由圖 4.13 可以發現，玻利維亞烏尤尼鹽湖的目的地意象整體而言，

可以分成四個旅遊構面來討論： 

(1) 區域旅遊意象：概觀玻利維亞烏尤尼鹽湖的目的地意象，以天空之

鏡最鮮明，旅人飛越萬里，只為了一睹芳華。因此在國際旅人的玻

利維亞目的地意象和天空之鏡是緊密結合的。 

(2) 旅遊模式意象：在鹽湖旅遊強調是原始自然風貌，這裡是南美最落

後貧窮的國家，所以旅遊沒有高度文明的行程，但就是因為沒有人

為的干擾，自然的景象就越發有其價值。高原上鹽沼鹽湖的美才能
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在遊客的拍攝中，留下美麗的回憶。在玻利維亞，旅遊季節通常在

雨季，而台灣的旅人通常選擇在乾季時出遊，因此便產生找水團，

能找到水並形成天空之鏡的景象供旅人欣賞，尤其以日落團最吸引

人，所以旅遊的模式，會依照旅人的喜好和到達的時間，而有不同

的組合。 

(3) 高原冒險旅遊意象：三日團是從鹽湖到沙漠的冒險行程。全程全靠

著司機兼導遊兼攝影師，重點在橫越鹽沼，遊歷火車墳場，住進用

鹽製成的鹽旅館，國旗島上插滿來自各國的國旗，在國家公園裡欣

賞火烈鳥，在此地，海拔高光汙染少，滿天的星星，會讓旅人覺得

不虛此行。 

(4) 以天空之鏡和其他三組的相對位置來研究，可以發現，天空之鏡到

日落團及鹽沼的群組距離是相等，其代表相關性較另一個「三日團」

群組為高。因此可從多元尺度定位圖聚集及距離來了解景點在旅人

的心目中相對位置及當地旅遊景點間的關聯性。 
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第五章 結論與建議 

     本研究蒐集部落客的文本，使用中文斷詞系統進行文字探勘，從中

篩選出關鍵詞，再利用詞頻分析、共詞分析以及多元尺度分析，來探討國

際旅人對玻利維亞烏尤尼鹽湖之目的地意象與體驗價值，根據上述的分

析及討論，本章節依據本研究結果歸納出結論，整理如下： 

5.1 研究結論 

    玻利維亞尤尼鹽湖旅遊的旅遊意象是追求原始自然風貌為最重要。

從部落文中分析發表的月份可以說明，鹽湖旅行必須選擇在雨季，才能

欣賞到天空之鏡的美景。 

    在本研究所做的詞頻分析及共詞分析中可以發現，在玻利維亞烏尤

尼鹽湖旅行的主要旅遊區域是集中玻利維亞西南部鹽湖區，而旅遊的模

式因為地理環境的限制，不利於個人旅行，必須仰賴旅行團出團成行，

旅遊的住宿都是以當地的鹽旅館為主，司機在旅程中擔任重要的角色，

是導遊也是攝影師，全程的攝影照相是否美麗、感動全仰仗這位司機，

以觀看自然原始美景為主要內容，倒影、日落、日出、星空是最重要的

旅遊景色意象。而三日團結合火車墳場、仙人掌島及國家公園內的火烈

鳥、地熱間歇泉及世界最大的鹽田的眾多景點，了解玻利維亞的銀礦歷
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史以及惡劣氣候環境，挑戰低溫、高海拔的冒險。 

    最後透過多元尺度分析，定位景點，聚焦景點的旅遊意象。歸納出

玻利維亞最具代表性的目的地意象則為鹽湖的天空之鏡。一生必去的景

點，經歷種種環境及氣候的難關，留下來的體驗價值，總是最美好的。 

5.2 研究限制與後續建議 

5.2.1 研究限制 

針對研究過程中難以克服與不足之處，特以列點說明如下： 

1.研究樣本與地區上之限制 

礙於亞洲國際旅人前往當地人數仍顯不足，本研究樣本來源主要來

自部落客的文章發表，所得資料不夠全面而且侷限在烏尤尼鹽湖地區，所

以旅遊目的地意象也比較侷限在少部分地方。這是比較可惜之處。 

2.研究工具之限制 

本研究採用文字探勘技術中文斷詞系統，為了客觀表現部落客的想

法，因此在斷詞時，不要有個人的主觀意見產生偏頗而無法完整呈現部落

客的想法，但是在斷詞時，雖然長詞優先，但是斷出來的語詞仍是有詞語

被分割而無法解釋，因此，爾後如需運用文字探勘技術，在選詞上，需要

在精準謹慎。權重分析(TF-IDF)選出重要的關鍵詞，但是在 IDF 會把同一
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篇出現次數多，但卻只出現在一篇的詞語，認為是重要而且具獨特行，因

此在權重比上，會排在非常前面，導致在分析上有所偏失，是相當可惜。 

5.2.2 研究建議 

1.運用國家原始自然的優勢，再造旅遊新契機。玻利維亞是南半球地勢

最高的國家，也是南美洲最貧窮的國家。對許多旅人來說，美好的旅

行比物質享受更吸引人，對冒險體驗的渴望，驅使著他們一次又一次

地展開新旅程。原始的自然景觀在近幾年來，開始受到國際旅人的青

睞，深度旅遊體驗在地自然風光，都是國際旅遊的趨勢。台灣和玻利

維亞相比，在國情、政治、人情、自然風光上，遠勝於玻國。東部花

東縱谷、南部的鹽田風光，中部的候鳥棲息濕地，都榮登世界美景之

地，如果能夠了解自己的優勢，保護自然生態美景，讓更多的部落客

將台灣的美景寫進部落格，相信台灣的美景更能讓國際旅人看見。 

2.保留傳承在地文化的特色。在玻利維亞因為觀光旅遊的條件不足，導

致許多旅人在旅程中，遭受許多困難，但是在地人純樸憨厚的個性，

是部落文中的另一個風景，對比以開發國家中，利益導向的觀光趨

向，更多人會朝較原始的地方去旅行。吸引觀光客除了大自然的景

象，還有當地的風土民情，建議相關單位，盡量保持原始的風貌，留

住當地在地風情，提高旅人的旅遊意願、提升旅遊的價值。 
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附錄 

附錄一部落文資料來源網址 

 

篇次 發表日期 閱讀日期 網        址 篇      名 

1 20120101 20200719 

http://maya.go2c.i

nfo/index.php?them

e=Bolivia 

玻利維亞之旅 

2 20160527 20200721 https://reurl.cc/R

1Gkkn 

【玻利維亞】Salar De 

Uyuni鹽湖三日兩夜前往智

利 Atacama沙漠 

3 20160524 20200721 https://reurl.cc/x

05Yg1 

【玻利維亞】烏尤尼鹽湖 

Uyuni の天空之鏡-攝氏零

下最美的日出 

4 20190802 20200815 http://reurl.cc/8n

m9ym 

玻利維亞天空之鏡（境） 

5 20200410 20200920 https://www.backpa

ckers.com.tw/forum

/showthread.php?t=

10423366 

造訪天空之鏡，從阿塔卡馬

到烏尤尼三日遊（下） 

6 20180220 20200920 https://reurl.cc/z

zQqv0 

天空之鏡—曾見過最像天堂

的地方 

7 20170810 20200920 https://www.backpa

ckers.com.tw/forum

/showthread.php?t=

1989259 

星戰天鏡 

8 20191225 20200930 https://www.backpa

ckers.com.tw/forum

/showthread.php?t=

10394911 

我心目中最接近天堂的地方

─烏尤尼 Uyuni天空之鏡。 

9 20150625 20201008 https://solomo.xin

media.com/travel/2

2299-Bolivia 

魔幻大地裡的天空之鏡 走

進玻利維亞的美麗 
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22 20160110 20201020 https://www.thetra

velovers.com/2016/

01/bolivia-salar-

de-uyuni/ 

鹽湖團 DAY 1－破裂的天空

之鏡 

SALAR DE UYUNI 

23 20170726 20201025 https://www.gq.com

.tw/life/content-

33080 

南美絕景天空之鏡 玻利維

亞烏尤尼鹽湖 Salar de 

Uyuni 

24 20180428 20201112 https://aveda65.pi

xnet.net/blog/post

/462875180 

玻利維亞～烏尤尼 part1 

25 20180428 20201112 https://aveda65.pi

xnet.net/blog/post

/462936914 

玻利維亞～烏尤尼 part2 

26 20200626 20201.12 https://reurl.cc/5

qQ4Kn 

玻利維亞烏尤尼 Uyuni - 

天空之鏡（一）誤打誤撞蜜

月團 

27 20190701 20201115 https://reurl.cc/O

qajAR 

玻利維亞烏尤尼 Uyuni - 

天空之鏡（二）另一種雪白

世界 

28 20190706 20201116 https://reurl.cc/M

dmyRK 

玻利維亞烏尤尼 Uyuni - 

天空之鏡（三）回憶中的美

麗篇章 

29 20200531 20201116 https://reurl.cc/v

1bapA 

【旅遊】2019 南美洲玻利

維亞冒險之旅~Day3玻利維

亞第二站烏尤尼 Uyuni 天空

之鏡賞銀河 

30 20200531 20201116 https://reurl.cc/R

17qkD 

2019 南美洲玻利維亞冒險

之旅~Day 4-6玻利維亞第

三站烏尤尼鹽湖 Salar De 

Uyuni三天兩夜團 

31 20190815 20201116 https://reurl.cc/e

8bznb 

玻利維亞｜烏尤尼｜曾經的

風華卻遭受世人遺棄的火車

墳場 

32 20190815 20201116 https://reurl.cc/p

yzyDx 

天空之鏡日落星空團跟團重

點以及美照攻擊 
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33 20190623 20201116 https://reurl.cc/6

l4v4Z 

[2019南美] 玻利維亞天空

之鏡 Uyuni Oasis星空日

出團 & Brisa 

日落星空團 

34 20190605 20201116 https://reurl.cc/Q

3lRAM 

玻利維亞｜烏尤尼鹽湖｜天

空之鏡｜自然天成的網美聖

地 

35 20180220 20201116 https://reurl.cc/Q

3lRAM 

天空之鏡—曾見過最像天堂

的地方。 (找水團資訊、心

得) 

36 20190410 20201118 https://reurl.cc/g

mbn8b 

被侵蝕的夢 依然神秘綻放

「 烏尤尼火車墓地」 

37 20171004 20201118 https://reurl.cc/1

4LkYW 

南美極旅-玻利維亞天空之

鏡 bolivia 仙人掌島 

uyuni 

38 20190410 20201118 https://reurl.cc/q

8bKOn 

奇幻攝影境地 天空之鏡 

「烏尤尼鹽湖」 

39 20181229 20201118 https://reurl.cc/a

vbMV9 

【玻利維亞】烏尤尼 Uyuni

鹽湖．天空之鏡找水團介紹 

40 20181229 20201118 http://blog.udn.co

m/leica88/11898737

1 

烏尤尼的塩沼(天空之鏡) 

玻利維亞 

41 20200827 20201120 https://reurl.cc/j

5jbV1 

天空之鏡-烏尤尼鹽湖

(Salar de 

42 20200304 20201120 https://reurl.cc/4

mkR73 

烏尤尼鹽湖的三天兩夜旅行 

Salar De Uyuni 3D2N 

43 20200225 20201120 https://reurl.cc/G

ryNjD 

玻利維亞 Bolivia慢遊 24

天全攻略 

44 20181223 20201120 https://reurl.cc/V

XOmb5 

【玻利維亞】Salar de 

Uyuni三日團 

45 20181021 20201120 https://aveda65.pi

xnet.net/blog/post

/465225614 

201712玻利維亞～烏尤尼

Uyuni part 3 

46 20180205 20201120 https://reurl.cc/r

8G081 

玻利維亞 D16：La Paz → 

Uyuni（Sunset Tour） 
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47 20180205 20201120 https://reurl.cc/6

lOGyk 

玻利維亞 D17：

Uyuni...3D2N Tour to 

Chile（D1） 

48 20180207 20201120 https://reurl.cc/X

kM24D 

玻利維亞 D18：3D2N Tour 

to Chile（D2） 

49 20110616 20201120 https://reurl.cc/Q

3A2D5 

【玻利維亞/烏尤尼】鹽

湖‧天上的純白詩篇-上 

50 20110618 20201120 https://reurl.cc/z

zRQ77 

【玻利維亞/烏尤尼】鹽

湖‧睡一晚鹽旅館-中 

51 20110621 20201120 https://reurl.cc/Z

732vQ 

【玻利維亞/烏尤尼】探訪

七彩夢幻鹽湖-下 

52 20191105 20201220 https://reurl.cc/V

XGXp6 

2019玻利維亞–烏尤尼天

空之鏡 Hodaka Mountain 日

落團＋星空團 

53 20200211 20201220 https://reurl.cc/L

dvdpe 

走訪南美秘境——玻利維亞 

 


